Задача № 1
Westend Co. оценивает два инвестиционных проекта. Эти проекты являются взаимоисключающими, так как они ориентированны на одни и те же свободные производственные площади, хотя нет никаких ограничений на объемы инвестиций.

	
	Проект J

(у.е.)
	Проект К

(у.е.)

	0
	20000
	40000

	Год 1
	10000
	20000

	Год 2
	10000
	20000

	Год 3
	10000
	20000


Westend Co. обычно применяет IRR для оценки инвестиционных проектов при минимальной ставке RRR = 16%.

Требуется:

а) вычислить IRR и NPV проектов J и К;

b) объясните трудности использования IRR для выбора одного из проектов;

c) предложите альтернативный подход, который бы удовлетворил желание компании использовать IRR и улучшил бы результат принятых решений. Пересчитайте IRR, применяя этот подход, чтобы показать его преимущества.

Задача № 2

Менеджеры O”Doolin Co. традиционно используют критерий срока окупаемости инвестиций и расчетную норму прибыли для оценки инвестиционных проектов. Они принимают проект, если он окупает себя в течении 4-х лет и имеет AROR по крайней мере 20%. Обсуждается следующая информация (Налогообложение не учитывается).

	Год
	Чистые денежные 

потоки (у.е.)
	Амортизационные издержки (у.е.)

	0
	-28000
	-

	1
	+10000
	3000

	2
	+8000
	3000

	3
	+7000
	3000

	4
	+5000
	3000

	5
	+3000
	3000


Остаточная стоимость проекта к концу 5-го года – у.е. 6000.

Требуется:

а) вычислить РР проекта;

b) вычислить AROR проекта, используя:


i) знаменатель “первоначальные инвестиции”;


ii) знаменатель “средние инвестиции”;

c) решить, приемлем ли проект для O”Doolin Co.?

d) если вы предлагаете менеджерам O”Doolin Co. использовать DPP, утверждая, что его применение даст лучший результат, примите ли вы инвестиционный проект на основе этого критерия (используя RRR = 14%)? Проведите вычисления.

                                                  Задача № 3
Sayer Co. собирается подписать контракт с рекламным агенством на продвижение одного из товаров. Рекламное агенство требует немедленной выплаты у.е. 6000 плюс у.е. 2000 в год течении 3-х лет. Агенство предсказывает увеличение продаж этого продукта на 3 тысячи единиц в год в теченнии 3-х лет (пока продолжается рекламная компания). Кроме того, долговременный эффект от рекламной компании предполагает увеличение продаж на 1 тысячу единиц в год за последующие 3 года. Каждая единица проданного товара приносит у.е. 1,5, и предполагается, что денежные поступления накапливаются в конце каждого года. Исключим из расчетов налоги и инфляцию. Требуемая норма прибыли для Sayer Co. – 16%

Требуется:

а) вычислить для рекламной компании:


i)PP;


ii)DPP;


iii) чистую текущую стоимость;


iv) индекс доходности;

b) решить вопрос о том, стоит ли подписывать контракт?

Объясните свой ответ (почему “да” или “нет)

c) назвать дополнительные факторы, которые по вашему мнению, должны быть рассмотрены, чтобы принять инвестиционное решение.

                                                   Задача № 4
Чтобы удовлетворить новым требованиям гигиены, компании Marlborough Meat Co. надо установить нержавеющее покрытие в производственном цехе. Рассматривается три варианта, каждый из которых имеет полезный срок службы 10 лет.

Вариант 1:

первоначальные затраты – у.е. 15000;

эксплуатационные издержки в год – у.е. 3000;

издержки на очистку в год – у.е. 4000.

Вариант 2:

первоначальные затраты – у.е. 18000;

эксплуатационные издержки в год – у.е. 2000;

издержки на очистку в год – у.е. 2000.

Вариант 3:

первоначальные затраты – у.е. 24000;

эксплуатационные издержки в год – у.е. 1000;

издержки на очистку в год – у.е. 2000.

Используя метод NPV (временные издержки капитала – 14%), какой вариант вы бы предложили принять компании Marlborough Meat Co.? 
