23 октября, лабораторное занятие:
«Дизайн и классовая структура общества»
Видеоконференция:
Подключиться к конференции Zoom
https://us04web.zoom.us/j/7321089236?pwd=UWxGS1VLM3h3YWhwYU9wdElFdFBwUT09
Идентификатор конференции: 732 108 9236
Код доступа: 5X7Mph

Обсуждение книги:
Форти А. Объекты желания. Дизайн и общество с 1750 года. М.: Изд-во Студии Артемия Лебедева, 2013. 456 с.
Глава 4. Дифференциация в дизайне: Классы общества. Хозяева и слуги. Разнообразие. Теория разнообразия

Задание 
1. Дайте определение понятию «социальный класс» с точки зрения социальных и гуманитарных наук. Найдите из разных источников разные определение данного понятие. Известны ли Вам теории классового общества?
2. Прочитав раздел книги «Классы общества», выпишите все упомянутые А. Форти признаки классового отличия в одежде (обратите внимание не только на основной текст, но и пояснения к иллюстрациям).
3. Объясните, какие дизайнерские и маркетинговые приемы были использованы У.Х. Левер для повышения спроса на мыло среди определенного класса. Объясните, почему в качестве целевой группы Левер выбрал рабочий класс.
4. Прочитав раздел «Хозяева и слуги», назовите основные стратегии, которые использовались в одежде, чтобы подчеркнуть иерархию в отношениях. Какие перемены в (а) социальной жизни и (б) производстве тканей позволили сделать социальные различия в одежде менее заметными? Назовите другие стратегии классового различения в (а) поведении, (б) дизайне пространства и (в) предметах быта.
5. Перечислите все возможные дизайнерские стратегии для обеспечения потребности потребителя в самовыражении. Как это связано с таким явлением как мода? Объясните экономическую причину такого разнообразия.

6. Представьте три (!) теории разнообразия в дизайне в форме презентации в формате Power Point (не менее 6 слайдов, включая заглавный слайд). Используйте иллюстративный материал для более четкого изложения теорий.
