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Тематика занятия 15.02.2022 г.
1. Лекция (2 часа)
Содержание лекции: нематериальные активы предприятия.

Проверка выполнения задания будет осуществляться по расписанию занятий, то есть 15.02.2022 г.!

Тема: Нематериальные активы предприятия
Нематериальные активы – группа активов предприятия, имеющие для предприятия стоимость, но не имеющие физического содержания.
Для того, чтобы отнести объект к данной группе активов, необходимы следующие условия:
· отсутствие материально−вещественной (физической) структуры;
·  возможность идентификации (выделения, отделения) от другого имущества;
·  использование в производстве продукции (работ, услуг), либо для управленческих нужд предприятия;
·  использование в течение длительного времени (свыше одного года);
·  не предполагается последующая перепродажа предприятием данного имущества;
·  способность приносить предприятию экономические выгоды (доход) в будущем;
·  наличие оформленных документов, подтверждающих существование самого актива и исключительные права предприятия на результаты интеллектуальной деятельности (патенты, свидетельства, другие охранные документы, договор уступки (приобретения) патента, товарного знака и т.д.).
К нематериальным активам относят следующие объекты:
·  исключительное право патентообладателя на изобретение, промышленный образец, полезную модель;
· исключительное авторское право на программы для ЭВМ, базы данных;
· исключительное право на топологии интегральных микросхем;
· исключительное право владельца на товарный знак и знак обслуживания, наименование места происхождения товара;
· исключительное право патентообладателя на селекционные достижения;
· деловая репутация организации (превышение покупной цены имущества над его оценочной (начальной) стоимостью);
· организационные расходы – расходы, связанные с образованием юридического лица, признанные в соответствии с учредительными документами частью вклада участников (учредителей) в уставный капитал.
Понятие «исключительное право» характеризует интеллектуальную собственность на результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, индивидуализации продукции (работ, услуг), такие как фирменное наименование, товарный знак, знак обслуживания и т.д.
Товарный знак и знак обслуживания – это обозначения, способные отличать соответственно товары и услуги одних юридических лиц от однородных товаров и услуг других юридических лиц. Использование товарного знака считается применение его на товарах, для которых этот знак зарегистрирован, или их упаковке. Право на использование товарного знака может быть предоставлено владельцем товарного знака (лицензиаром) другому лицу (лицензиату) по лицензионному договору.  
Наименование места происхождения товара — это название страны, населенного пункта, используемое для обозначения товара, особые свойства которого исключительно определяются характерными для данного географического объекта природными условиями, людскими факторами. Использование наименования места происхождения товара считается применение его на товаре, упаковке, рекламе, проспектах, счетах, бланках и иной документации, связанной с введением товара в хозяйственный оборот. Например, минеральная вода «Нарзан», «Боржоми», «Кука», «Шиванда». В тоже время обозначения географических объектов, ставшие со временем видовыми (т.е. обозначают товар определенного вида) в результате их многократного и неконтролируемого использования в качестве наименования места происхождения товара признаны не могут. Например, «Вологодское масло», «Краковская колбаса» и т.д. этот товар ассоциируется не с географическим положением, а с определенной рецептурой, по которой этот продукт изготовлен. 
Фирменное наименование – это средство индивидуализации его обладателя и может быть использовано только с согласия правообладателя. Фирменное наименование коммерческой организации регистрируется вместе с самой организацией в составе ее учредительных документов. Юридическое лицо, зарегистрировавшее фирменное наименование, имеет исключительное право на его использование на вывесках, бланках, упаковке, рекламе и т.д.
Первоначальная стоимость нематериальных активов определяется по фактическим затратам на приобретение, изготовление и затратам по их доведению до состояния, в котором они пригодны к использованию.
Нематериальные активы являются амортизируемым имуществом. Амортизация начисляется в течение установленного срока их полезного использования. Применяются следующие способы списания стоимости:
·  линейный способ – исходя из норм, исчисленных организацией на основе срока полезного использования;
·  способ списания стоимости пропорционально объему выпущенной продукции (работ. услуг);
·  способ уменьшаемого остатка. 
Для нематериальных активов, по которым невозможно определить срок полезного использования, норма амортизации устанавливается в расчете на 20 лет.


