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Высылаю Вам на 16.02.2022г. Учебный материал, для самостоятельного изучения.
1. Практическое задание по пройдённому материалу лекции.
В личный кабинет загружайте только выполненное практическое задание, с указанием даты по расписанию и название дисциплины! 

Практическое задание
Тесты по маркетингу
При ответе на вопросы теста по маркетингу пометьте один или несколько правильных ответов, означающий, что вы согласны  либо не согласны с утверждением в приведенной формулировке. 
         1.Несмотря на множество определений маркетинга в них есть
нечто общее, а именно:
а) приоритет потребителя;
б) приоритет производителя;
в) приоритет ситуации на рынке.

     2.	Первый этап развития маркетинга характеризуется:
а) проблемами организации производства товарной продукции;
б) анализом поведения социальных групп в процессе купли-
продажи товаров;
в) проблемами реализации товарной продукции, включая организацию рекламных кампаний.

     3.	Второй этап развития маркетинга отличается:
а) расширением рынков сбыта товарной продукции;
б) появлением на рынке множества товаров-заменителей;
в) расширением различных приемов сбыта продукции.

     4.	Третий этап развития маркетинга отличается:
а) достижением в области управления производственными процессами;
б) расширением международного разделения труда;
в) ориентацией на потребителя, на рынок.

    5.	К основным причинам, превратившим маркетинг в доктрину
современного бизнеса, его философию, относится:
а) усложнение внутрифирменных проблем;
б) появление транснациональных корпораций;
в) существенное ускорение и удорожание научно-технического прогресса, обострение конкурентной борьбы, повышение риска деятельности фирмы на рынке.

     6.	Укажите, в чем проявляется глобализация современного маркетинга:
а) маркетинг становится жизненно важной потребностью как крупных монополий, так и мелких фирм;
б) маркетинг охватывает не только рынок потребительских товаров, но и рынок средств производства, услуг, а также политическую, социальную и культурную сферы;
в) маркетинг начинают использовать во всех регионах мира.

    7.	Фирмы прибегают к конверсионному маркетингу в случае, если:
а) отсутствует спрос на товары или услуги;
б) покупатели отвергают товар вне зависимости от его качества;
в) потребители испытывают потребность в каком-либо товаре
или услуге, отсутствующих на рынке.

      8.	В ситуации чрезмерного спроса применяют:
а) противодействующий маркетинг;
б) демаркетинг;
в) ремаркетинг.

     9.	Важнейшими причинами, вызвавшими широкий интерес к
маркетингу в нашей стране, явились:
а) появившиеся научные разработки по маркетингу;
б) изменения отношений собственности, разрушение государственной   монополии;
в) потребность использования маркетинга во внешнеторговой деятельности.

   10.	Цели (задачи) деятельности фирм и цели маркетинга:
а) совершенно идентичны;
 б) тесно взаимосвязаны и соотносятся друг с другом как предмет и метод;
в) совершенно не связаны.

