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Уважаемые студенты. На следующей неделе проведём занятие по  ZOOM, ссылку вышлю. Сейчас предлагаю вводную часть лекции.
Вопросы для семинара сформулирую после лекции.
	
Тема: «Структуры и модели современного менеджмента».
1.Понятие менеджмента, виды менеджмента в СМИ
2.Структуры менеджмента в СМИ
3.Учредительный договор в СМИ и основные приложения к нему.
4.Вертикальная и горизонтальная модели редакций печатного органа, их смысл.
5.Требования к руководителю СМИ.
6.Экономическая составляющая менеджмента.

Основные тезисы:
Современный менеджмент в СМИ состоит из семи основных блоков:
- структуры
-маркетинг-
-бизнес-планирование
-организация (логистика)
-учёт
-финансы
-экономика
Главное в понимании менеджмента то, что каждый элемент содержит в себе в той или иной степени остальные элементы.
Есть разные оттенки этого процесса.
Регулярный менеджмент – это менеджмент процедур, регулирующий рабочий день организации во всех его многочисленных взаимосвязях. Они направлены на достижение тактических задач в его рамках и закладывают основу достижений стратегических задач в определённый период.
Отечественная экономическая реальность содержит в себе в основном три модели менеджмента:
Менеджмент здравого смысла (оперативный менеджмент). Он наблюдается в основном в молодых, успешных фирмах.
Западный менеджмент – он опирается на технологическую базу и много внимания уделяет внешней атрибутике.
Псевдо социально ориентированный менеджмент – часто в ущерб профессионализму, экономике и здравому смыслу.
Современные редакции СМИ в России составляют в своей массе конгломерат, состоящий из трёх этих моделей.
Вопросы сформулируем после лекции.
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 Ответы  будете присылать  мне на адрес: tihomirov49@mail.ru
Тел.: 8-914-356-1008
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