Тема: Факторы интереса современной аудитории. Психологические механизмы взаимодействия с целевой аудиторией.
Занятие проходит на площадке ZOOM. Начало в 14 часов, 10 февраля
Подключиться к конференции Zoom:
﻿
https://us02web.zoom.us/j/6731612561?pwd=RjdGT2tRYWlvQlZGZ3MyZEVBQVYwdz09

Идентификатор конференции: 673 161 2561
Код доступа: DPm1cw

Лекционное (45 минут). Практическое занятие (45 минут)
Тема «Психология рекламы»
Вопросы
Психология рекламы как научное направление ПМК.
Особенности и приемы актуализации интересов и потребностей целевой аудитории в рекламном тексте.
Мышление и эмоции потребителя: рациональное и эмоциональное восприятие рекламы.
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