Тема: Факторы интереса современной аудитории. Психологические механизмы взаимодействия с целевой аудиторией.
Занятие проходит на площадке ZOOM. Начало в 12 часов, 8 февраля
Подключиться к конференции Zoom:
[bookmark: _GoBack]﻿
https://us02web.zoom.us/j/6731612561?pwd=RjdGT2tRYWlvQlZGZ3MyZEVBQVYwdz09

Идентификатор конференции: 673 161 2561
Код доступа: DPm1cw

Лекционное занятие
Вопросы для рассмотрения:
Факторы формирования интереса аудитории. 
Внимание. Восприятие. Потребности.
Эффективность в СМИ.
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