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Практика 2. Концепции аудитории в массовых коммуникациях

Массовая коммуникация как взаимодействие СМК с аудиторией имеет дне стороны: влияние СМК на аудиторию и воздействие аудитории на СМК.
Влиянию СМК на людей посвящены теории неограниченного и ограниченного влияния. Эти теории  характеризуют влияние СМИ на человека и аудиторию. В первой оно оценивается как неограниченное, сильное, мощное, охватывающее большинство людей. Во второй – доказывается, что влияние ограничено как по степени влияния, так и по массовости охвата аудитории. Обе они расположены на одной стороне оси «влияния СМИ».
На другой стороне оси – воздействие аудитории на СМИ. В предшествующих подходах аудитории отводилась роль объекта воздействия. В теориях активной аудитории последняя проявляет свою активность в выборе и селекции информации с позиций пользы и удовлетворения личных потребностей.

Вопросы семинара:
1.Теории неограниченного влияния СМИ на аудитории (Г. Лассвелл, У. Липпманн). 
2.Теория ограниченного влияния средств массовой коммуникации (П. Лазарсфельд). 
3.Теории активной аудитории (Д. Шонинг, Д. Андерсон, Е. Кац, Д. Блумлер, М. Гуревич).


Задание: подготовить презентацию на любой вопрос семинара и загрузить в личный кабинет в срок до 13 ноября (до 18.00)
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