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Лекция 

Социология выборов как направление политической социологии

Схема. Проблемное поле социологии выборов 

Социология выборов (электоральная социология) – отрасль политической социологии, изучающая комплекс проблем, связанных с поведением населения в избирательных кампаниях. 


Схема. Особенности электоральных исследований 

Таблица 

Этапы интституциализации социологии выборов

	Этап 
	Представители 
	Содержание 

	Экологический анализ 
	Ф. Ратцель, 

Дж. Маккиндер, Р. Челлен
	Выделение на основе статистических данных «экологических единиц», в которых результируется взаимодействие природных, исторических, экономических, политических, социокультурных и других факторов и которые предопределяют направленность электоральных ориентаций. В дальнейшем «экологический» подход дополняется использованием опросов общественного мнения. Сочетание двух видов индикаторов давало возможность выделять электоральные зоны, в которых устойчиво преобладал определенный тип участия в выборах и голосовании. 

	Бихевиористский подход
	П. Лазарсфельд,
Б. Берельсон
	Структурируется электоральное поведение, «раскладывается» на составляющие его элементы. Вводится в практику социологических исследований ряд инноваций, таких как, панельный метод, который впервые использован при обеспечении избирательной кампании и латентный анализ. Особое внимание уделялось анализу воздействия на электорат различных факторов, прежде всего СМИ и межличностного общения, реакций на них типичного избирателя. 

	Эмпирический 
	Дж. Гэллап, 
Э. Ноэль-Нойман
	Происходит сближение различных исследовательских школ и парадигм, активное взаимозаимствование подходов и приемов. Поскольку на рынке социологических услуг возникает острая конкуренция, технологии и разработки становятся строго защищенными. Благодаря этим факторам достигаются высокое качество проводимых электоральных исследований, приемлемая точность прогнозов. Дж. Гэллап усовершенствовал многие методические приемы и прежде всего использование выборочного метода в предвыборных опросах. С именем Э. Ноэль-Нойман связаны открытие и анализ таких явлений в поведении электората, как «спираль молчания», «сдвиг последней минуты» и др. также ею сконструированн ею так называемого «железнодорожного теста».


Отечественная электоральная социология. Деятельность социологов в этой сфере имеет довольно короткую историю, поскольку до рубежа 80-х – 90-х гг. в нашей стране не было реальных выборов. По мере того как избирательные кампании становились элементами политической жизни, потребность в их социологическом сопровождении становилась все более насущной. 
Таблица

Факторы развития электоральной социологии в России 

	Фактор 
	Комментарии 

	Кризисный 
	Кризис и развал существовавшей общественно-политической системы, обострение политической борьбы и конфронтации, подъем политической активности населения

	Экономический 
	Возрастание спроса на социологическую продукцию, относящуюся к этой сфере, организация ВЦИОМ и других центров изучения общественного мнения, переход от локальных к всесоюзным и всероссийским исследованиям, создание региональных опросных структур

	Статусный 
	Состояние отечественной социологии, характеризующейся тем, что лишь незадолго до этого она приобрела самостоятельный статус в системе академического научного знания и право готовить в университетах собственные кадры. В этих условиях к проведению опросов не могли не быть привлечены лица без должной квалификации. Вместе с тем в центре и регионах существовал слой квалифицированных социологов, готовых специализироваться в новой для себя сфере.


В ходе выборов в центральными и местными органами власти был собран эмпирический материал, позволяющий анализировать особенности электорального поведения различных групп населения, мотивы и механизмы принятия решений об участии в выборах, выявить и описать типы избирателей, изучить характеристики информационной среды во время предвыборных кампаний и др. 
Предпринимались робкие, но достаточно успешные попытки прогнозов хода и результатов голосования. Первые успехи на этом поприще укрепили авторитет социологов, интенсифицировали формирование рынка социологических услуг, значительно увеличили число контрактов, в том числе с зарубежными заказчиками. 
Одновременно внутри социологического сообщества росло сомнение относительно уровня надежности и достоверности проводимых опросов общественного мнения, включая электоральные. Критике подвергались такие элементы, как формирование выборочной совокупности, методическая оснащенность исследований, интерпретация полученных сведений и фактов, тенденциозность, «заангажированность» некоторых социологов. 
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Социология выборов





прогнозирование итогов выборов





оценка эффективности деятельности СМИ и уровней их воздействия на позиции избирателей





восприятие  партий и  кандидатов





особенности восприятия предвыборных мероприятий





структура электората





мотивы участия или неучастия в выборах





факторы, влияющих на участие в выборах





факторы, влияющие на голосование





электоральные ориентации








