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Практическое занятие №1 
Изучить лекционный и рекомендованный материал по теме и                                               на его основе выполнить задание практического занятия.                                                         Выполненное задание представить в личном кабинете                          

Тема: Определение подходов к медиапланированию  

Рекомендуемые ресурсы:
1. Галанин С.Ф. Медиапланирование: учебно-методическое пособие /С.Ф. Галанин. – Казань: Изд-во КНИТУ-КАИ, 2017 – 88 с.
2. Назайкин А. Н.  Медиапланирование: учеб. пособие / А. Н. Назайкин. –  М.: Эксмо, 2010. –  400 с.
3. Пономарев Н.Ф.  Медиарилешнз: анализ конкретных случаев: учеб. пособие / Н.Ф. Пономарев.  – Пермь: Перм. гос. нац. иссл. ун-т, 2012. – 101 с.
4. Попова О.И. Медиапланирование: учеб. пособие: / О.И. Попова. – Екатеринбург: Изд-во Урал. гос. экон. ун-та, 2019. – 155 с.
5. Тендит К.Н. Основы медиапланирования: учеб. пособие / К.Н. Тендит. – Комсомольск-на-Амуре: ФГБОУ ВПО «КнАГТУ», 2013. – 90 с.

Вопросы для обсуждения (устно):
· Что понимается под медиапланированием?
· Назовите цели и задачи медиапланирования.
· Какие подходы к медиапланированию принято выделять? 

Практическое задание: Определите сущность и опишите подход к медиапланированию рекламной кампании для конкретной организации (на выбор).   

[bookmark: _GoBack]Методические указания: 
1. Изучить лекционный и рекомендованный учебно-методический материал по заявленной теме.
2. Выбрать организацию для исследования.
3. Определить сущность медиапланирования рекламной кампании исследуемой организации. 
4. Сформулировать цели и задачи медиапланирования рекламной кампании исследуемой организации. 
5. Назвать факторы, влияющие на медиапланирование рекламной кампании исследуемой организации.  
6. Выбрать подход к медиапланированию рекламной кампании для исследуемой организации (см. лекцию №2).
7. Описать сущность и выбранный подход к медиапланированию рекламной кампании для исследуемой организации. 
8. Представить описание сущности и подхода к медиапланированию в формате медиапроекта в личном кабинете на сайте ЗабГУ.
9. Требования к оформлению медиапроектов изложены в установочном материале по дисциплине.



