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Практическое занятие №2 
Изучить лекционный и рекомендованный материал по теме и                                               на его основе выполнить задания практического занятия.                                                         Выполненные задания представить в личном кабинете                          

Тема: Стилистический анализ рекламного текста                                 как медиатекста

Рекомендуемые ресурсы:
1. Головлева, Е. Л. Основы рекламы [Текст]: учебник / Е. Л. Головлева. – М.: Феникс, 2009. – 320 с.
2. Панкратов, Ф. Г. Рекламная деятельность [Текст]: учебник для студентов вузов / Ф. Г. Панкратов [и др.]. –  М.: Дашков и Ко, 2004. - 526 с.
3. Павлова В. С. Лингвистические и коммуникативные особенности текста в дискурсе наружной рекламы // Филологические науки. Вопросы теории и практики. – Тамбов: Грамота, 2013. – № 3. – Ч. 2. – С. 158 – 161 (eLIBRARY.RU)     
4. Пименов, П.А. Основы рекламы [Текст]: учебное пособие / П.А. Пименов. - М.: Гардарики, 2005. - 399 с.
5. Рассел, Д. Т. Рекламные процедуры Клеппнера [Текст] /Д. Т. Рассел, У. Р. Лейн; ред. англ. текста Т.  Виноградовой [и др.]. - СПб.: Питер, 2003. –  928 с.

Вопросы для обсуждения (устно):
· Что понимается под дискурсом рекламы?
· Какова структура дискурса рекламы?
· Что понимается под рекламным текстом?
· В чём заключается стилевая специфика рекламного текста? 
· Назовите стили рекламного текста с позиций копирайтинга. 

Практическое задание 1: Стилистический анализ рекламного текста как медиатекста (на выбор).  Сделайте скриншот страниц с текстом из источника и приложите к выполненному заданию, или вставьте ссылку на источник.

Методические указания: 
[bookmark: _GoBack]Выбрать рекламный текст и изучить его как медиатекст. Выявить и охарактеризовать стилистические особенности рекламного текста в следующей последовательности:
1. Дать определение дискурсу исследуемой рекламы. 
2. Назвать и кратко охарактеризовать вербальные компоненты    
дискурса рекламы. 
3. Назвать и кратко охарактеризовать невербальные 
компоненты   дискурса рекламы.
4. Охарактеризовать текст как основу дискурса рекламы   
(определение, функции, характеристики, принцип).  
5. Выявить и описать признаки публицистического стиля исследуемого рекламного текста.
6. Выявить и описать стилистическую специфику исследуемого рекламного текста.
7. Определить стиль исследуемого рекламного текста по классификации 
Т. Рассела Т. и Р. Лейна 
8.  Определить стиль исследуемого рекламного текста по классификации У. Арекса (Аренса) и К. Бове. 
9.  Выявить и описать стилевые принципы и приёмы исследуемого рекламного текста.
10.  Вывод: субъективная оценка качества рекламного текста.

Практическое задание 2: Написать рекламный текст по одной из моделей, названных в лекции №2.

Методические указания: 
Выбрать объект рекламы. Написать текст, рекламирующий выбранный объект, в соответствии с одной из структурно-коммуникационных моделей. Объём текста и медианоситель - на выбор.


