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Практическое занятие №3 
Изучить лекционный и рекомендованный материал по теме и                                               на его основе выполнить задания практического занятия.                                                         Выполненные задания представить в личном кабинете                          

Тема: Копирайтинг рекламного текста     

Рекомендуемые ресурсы:
1. Блинкина-Мельник М.М. Рекламный текст. Задачник для копирайтеров: учеб. пособие / М.М. Блинкина- Мельник. – М.: ОГИ, 2004. – 200 с.
2. Иванова К.А. Копирайтинг: секреты составления рекламных и PR-текстов: учебное пособие / К.А. Иванова. – СПб.: Питер, 2008. – 160 с.
3. Кромптон А. Мастерская рекламного текста: пер. с англ. – Тольятти: «Довгань»,1995. 
4. Павлова В. С. Лингвистические и коммуникативные особенности текста в дискурсе наружной рекламы // Филологические науки. Вопросы теории и практики. – Тамбов: Грамота, 2013. – № 3. – Ч. 2. – С. 158 – 161 (eLIBRARY.RU)
5. Павлова В. С. Технологические особенности современной рекламы: учеб. пособие / В. С. Павлова, Е. П. Топоркова. – Чита: ЗабГУ, 2012. – 112 с.     
6. Рассел Д. Т. Рекламные процедуры Клеппнера /Д. Т. Рассел, У. Р. Лейн; ред. англ. текста Т.  Виноградовой [и др.]. - СПб.: Питер, 2003. –  928 с.
7. [bookmark: _GoBack]Шатин Ю.В. Построение рекламного текста. - М: Бератор-пресс, 2003.

 
Практическое задание 1: Произвести контент-анализ рекомендованных и других источников по заявленной теме. Написать конспект по одному из ниженазванных вопросов:  
1. Основы копирайтинга.  
2. Профессиональная деятельность копирайтера.
3. Рекомендации копирайтеров по написанию рекламного текста. 

Методические указания: 
Каждый из студентов группы должен подобрать литературу, подготовить и представить конспект сообщения (доклада).

