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Практическое занятие №4 
Изучить лекционный и рекомендованный материал по теме и                                               на его основе выполнить задания практического занятия.                                                         Выполненные задания представить в личном кабинете                          

Тема: Стилистический анализ PR- дискурса  

Рекомендуемые ресурсы:
1. Кондратьев Э.В. Связи с общественностью: учебное пособие для высшей школы / Э.В. Кондратьев, Р.Н. Абрамов; под общ. ред. С.Д. Резника. – М.: Академический Проект, 2007. – 432 с.
2. Королько В.Г. Основы Паблик рилейшнз / В.Г. Королько. – М.: Рефл-бук; Ваклер. – 2001. – 582 с.
3. Лукашенко М.А. PR: теория и практика / Д.Е. Баранов, Е.В. Демко, М.А. Лукашенко. – М.: Маркет ДС, 2008. – 328 с.
4. Чумиков А.Н. Связи с общественностью: теория и практика / А.Н. Чумиков, М.П. Бочаров. – М.: Дело, 2006.

Вопросы для обсуждения (устно):
· Что понимается под PR-дискурсом?
· Какова структура PR-дискурса?
· Назовите разновидности PR-дискурса.
· Что понимается под PR-текстом?

Практическое задание 1: Стилистический анализ PR-дискурса (на выбор).  Сделайте скриншот PR-публикации и приложите к выполненному заданию, или вставьте ссылку на медиаисточник.

Методические указания: 
Выбрать PR-публикацию и изучить особенности её медиадискурса. Произвести стилистический анализ PR-дискурса в следующей последовательности:
1) Дать определение PR-дискурсу.
2) Назвать и кратко охарактеризовать вербальные компоненты PR- дискурса. 
3) Назвать и кратко охарактеризовать невербальные компоненты                            PR-дискурса.
4) Охарактеризовать текст как основу PR-дискурса.     
5) Определить и описать стиль PR-текста.

[bookmark: _GoBack]Практическое задание 2: Сформировать PR-дискурс, включающий все основные вербальные и невербальные компоненты.

Методические указания: 
Выбрать PR-объект. Написать текст, презентующий выбранный объект, и сформировать PR-дискурс. Объём текста и медианоситель - на выбор.


